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TISKOVÁ ZPRÁVA 

FASHION REPORT VÁNOCE 2015: Trend nákupu dárků online sílí, vyženěným příbuzným dáváme dárky z povinnosti a nejčastěji vracíme po Vánocích oblečení
Praha 8. prosince 2015 – Máme radost z měkkých dárků? A jak se pohled na měkké dárky mění? Komu všemu o Vánocích dárky dáváme? Komu rádi a komu spíše z povinnosti? Kolik za Vánoční dárky utrácíme? Kolik času strávíme jejich výběrem? Kolik dárků kupujeme online? 
Na tyto a řadu dalších otázek přináší odpověď další ze série výzkumů dlouhodobého projektu Fashion report největšího českého online obchodu s módou ZOOT a výzkumné agentury Perfect Crowd. 
Český módní trh má roční obrat více než 60 miliard korun, z toho pouhých 5 % připadá na online obchody. V roce 2020 to však už bude 15 % a číslo bude i nadále stoupat. Fashion report si klade za cíl mapovat nejen současné oblékání, ale i styl Čechů a Slováků, jejich měsíční výdaje za oblečení či ochotu nakupovat v průběhu roku. Opírá se o reprezentativní vzorek lidí od 18 do 55 let a zachycuje aktuální stav oblékání u nás. 
Měkké dárky na Vánoce
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Znalost pojmu měkký dárek se od roku 2013 zvýšila. Výraz měkký dárek zná v dnešní době drtivá většina lidí (95 % respondentů), zatímco ještě v roce 2013 to bylo 86 % respondentů.
Měkký dárek chápou obecně Češi jako oblečení, ale mají-li říct konkrétní druh, popíšou ho nejčastěji jako ponožky (31%), případně svetr (20%) nebo spodní prádlo (15%).
Největší radost mívají lidé z kabátu, trička nebo svetru / mikiny. Přestože Češi preferují praktické dárky, nejmenší radost jim udělá měkký dárek v podobě utěrky.
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Výdaje za vánoční dárky
Češi se obdarovávají především v nejužší rodině, ovšem ta zahrnuje i nejbližší rodinu partnera. A tak 70 % zeťů a snach obdarovává svou tchýni, i když tak činí často z povinnosti (34 % zeťů a snach). Neradi ale přece obdarováváme také nevlastní matku, kolegy v práci a sourozence partnera.
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Nejvíce jsou Češi ochotni vydat za partnera, děti a rodiče. Za dárky dětem jsme ochotni vydat v průměru 4 349 Kč a 10 % rodičů je ochotno vydat dokonce více jak 8 000 Kč, za dárky pro partnera 3 022 Kč. Muži ovšem vydávají výrazně více a to i přesto, že dárku v kusech kupují méně (průměrně 9 oproti 13, které rozdají ženy).
Dárky koupené online
Češi průměrně kupují na Vánoce 11 dárků. Trend nákupu dárků online sílí. 45 % všech dárků koupených v minulém roce na Vánoce bylo zakoupeno právě online. Pouze 14 % z těch, kdo nakupují aspoň jeden dárek, nenakupuje na internetu vůbec. Mezi mladými je podíl dárků koupených na internetu dokonce 55 %.
Průměrně stráví Češi nakupováním dárků okolo 15 hodin, ale ženy věnují nakupování vánočních dárků průměrně o 6 hodin více než muži. Z těchto 15 hodin připadá 8 na nákup offline. Nejčastěji vráceným vánočním dárkem je každoročně oblečení (18%), elektronika (15%) či obuv (10%)
[image: image4.png]-3 -0 B = Fashion report uvadi_Mékké dérky a Vanoce - PowerPoint NASTROJE OBRAZKU ? **** \Jolume of online fashion
DOMO | VIOZENI  NAVRH  PRECHODY  ANIMACE  PREZENTACE  REVIZE  ZOBRAZEN(  DOPLRKY FORMAT market — new fashion (2013)

Vyjmout [E] Rozlozeni ~ BN NOooO L2 vjpli obrazce~ i Najt
BB Kopirovat - £ Obnovit 1TLod o [, Obrys obrazce~ 25 Nahradit -
Novy T3 gz Uporadat rychie =1 0T

o Koptrowatformit  sppmag ' 0dd1-

Schrinka 5 Snimky pismo Odstave Kresteni 5 Uprawy

Obnoveni dokumentu

a stedujic
soubory. Ulote soubory, které cheete
uchovat

45 % DARK( SE DNES KUPUJE NA INTERNETU

Dostupné soubory

6] FR_verse na web.pptx aut 8

yere whofens < posieant ) Cesi primémé kupuji na Vanoce 11 darkd. Trend nakupu darki online sili. 45 % vech dark(i koupenjch v minulém
B roce na Vanoce bylo zakoupeno pravé online. Pouze 14 % z téch, kdo nakupuji aspon jeden darek, nenakupuje na
- internetu viibec. Mezi mladymi je podil darkd koupenych na internetu dokonce 55 %.

Primérné stravi Cesi nakupovanim dark okolo 15 hodin, ale Zeny vénuji nakupovani vanocnich darkéi primémé o 6
hodin vice nez muzi. Z téchto 15 hodin pfipada 8 na nakup offline.

10
Potet kupovanjch darki celkem Poget kupovanjch dérki na interetu
- Nejéastéjsi 5 Nejcastéjsi
1 Primér odpovéd Primér S
Celkem 1 10 Celkem 5 0
» Muz 9 10 Muz 4 0
Zena 13 10 Zena 6 0
R 1535 let 1 10 1535 let 6 3
13 3655 let 1 10 36-55 let 5 0
o A kolik dérki k Vanocim tak asi obvykie kupujete? Uvedl e kupujet

kolik z

ich jste minulj

ZPozNAmky  WEKOMENTARE B} IR oo+





Demokratizace módy
Posláním ZOOTu je bourat zažité vzorce a takzvaně demokratizovat módu, tedy přinášet na módní trh novou dávku inspirace, nové značky a radost z módy jako výrazu společenské pestrosti a aktivního přístupu k životu a světu kolem nás. 
A právě pokroky v tomto snažení bude Fashion report pravidelně odrážet.
www.fashionreport.cz
O ZOOT.cz 

ZOOT.cz je největší český online obchod s novou módou a designem, nabízející přes 300 značek módy a home designu. ZOOT.cz demokratizuje módu v Čechách a na Slovensku, přináší svěží, neokoukané značky, které jsou v zahraničí populární.

Více než 200 000 položek skladem a jedinečný koncept „Objednám, vyzkouším, co mi není neplatím“, umožňuje objednané zboží vyzkoušet v celkem dvanácti “Výdejnách radosti“ po celé České republice a jedné „Výdajni radosti“ na Slovensku.  A nic neplatíte předem.  

Zlomový rok 2014 dovedl ZOOT.cz k čistému obratu zhruba 200 mil. korun, což je stoprocentní nárůst oproti roku 2013. V lednu 2015 představil ZOOT nového investora - 3TS Capital Partners, jednoho z předních investorů v oblasti venture kapitálu ve střední a východní Evropě, který má firmě letos pomoci k zdvojnásobení obratu.
ZOOT.cz má vlastní značku ZOOT Originál a ZOOT Lokál, na které spolupracuje s lokálními designéry a  rozvíjí projekt DOBROčinný projekt, jehož základní myšlenkou je pomáhat neziskovým organizacím.

Udělejte si radost. Jen tak.

O PERFECT CROWD
Perfect Crowd je výzkumná agentura složená z výzkumníků, sociologů a strategických planerů. Měříme, hledáme skutečné vhledy a nové nápady. Disponujeme vlastním řízeným panelem respondentů (Perfect Crowd panel) 
a interaktivním dotazovacím nástrojem Kvalikvant.
Vedle spolutvorby, kreativního crowdsourcingu a marketingového výzkumu zajišťujeme výzkumnou část řady úspěšných dlouhodobých projektů mapujících vybraná společenská témata, jako je mapování života českých milionářů Wealth Report nebo dětský svět dětskýma očima v rámci projektu Kid Map.
Jan Schmid vede v Perfect Crowd kvantitativní výzkum a s výzkumem trhu má již přes 10 let zkušeností. Zaměřuje se na sociální sítě a jejich využití pro systematický marketingový výzkum.

Kontakt pro média:

Andrea Burgerová

e-mail: andrea.burgerova@zoot.cz

tel. 773 658 446

