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FASHION REPORT JARO 2015: Tepláky poráží sukně 
a obleky
Češi jsou v oblečení klasici, rozhoduje pohodlí
Praha 23. dubna 2015 – Co nosí Češi nejraději? Kolik peněž jsou ochotni za nákup oblečení utratit a jak se nákupní chování v Česku liší od Slovenska? Na tyto a řadu dalších otázek přináší odpověď nový dlouhodobý průzkumný 
projekt Fashion report největšího českého online obchodu s módou ZOOT a výzkumné agentury Perfect Crowd.
Český módní trh má roční obrat více než 60 miliard korun, z toho pouhých 5 % připadá na online obchody. V roce 2020 to však už bude 15 % a číslo bude i nadále stoupat. Fashion report si klade za cíl mapovat nejen současné oblékání, ale i styl Čechů a Slováků, jejich měsíční výdaje za oblečení či ochotu nakupovat v průběhu roku. Opírá se o reprezentativní vzorek lidí od 15 do 55 let a zachycuje aktuální stav oblékání u nás. 
Základ českého šatníku

Jak vyplynulo z prvního šetření Fashion reportu, Češi si nejvíce libují v tričkách, džínách a mikinách. Do první desítky nejoblíbenějších kousků se dostaly také tepláky, ty nosí 7 % dotázaných. Naopak sukně a obleky preferují pouze 4 %. 

V průměrném českém dámském šatníku bychom našli: 31 svršků, 9 kalhot, 7 šatů, 
7 kabelek, 3 tenisky a 4 boty na podpatku. Právě boty na podpatku jsou pro české ženy zdrojem váhání a nejistoty ohledně přiměřeného stylu. V české společnosti navyklé na neformální oblečení totiž ženy často váhají, zda si boty na podpatku vzít. Typickými situacemi, kdy česká žena váhá s podpatky, jsou pracovní večeře, pracovní pohovory, pracovní večírky, zkoušky na vysoké, první rande či vítání občánků.

Průměrný pánský šatník čítá 24 svršků, 7 kalhot a 8 bot. Ačkoli muži mají přirozeně celkově méně oblečení, jsou za některé druhy, jako jsou ponožky či spodní prádlo, ochotni vydat více peněz než ženy.
Mužský a ženský pohled

Fashion report zkoumá vztahy k módě, hledá zajímavosti a zabývá se rozdílným pohledem mužů a žen na různé módní styly. Ze šetření Fashion reportu jasně vyplývá, že čím více je dámské oblečení přiléhavější, tím více ho muži považují za slušivé, ale zároveň klesá rozhodnost žen toto oblečení nosit, zejména kvůli postavě. Naproti tomu volné topy, které ženy vyhodnocují pozitivně, muži za příliš slušivé nepovažují. U pánské módy by ženy také ocenily více přiléhavosti na úkor pohodlí pánů a je zde jisté napětí tlaku maskulinity. Ačkoli by se část mužů ráda oblékala výrazněji, neodváží se. Nejvíce kontroverzí vyvolává květinový vzor bot. Až 80 % mužů, kterým se líbí, by se jej neodvážilo nosit, protože nadpoloviční většina mužů a naprostá většina žen tento styl u pánů odmítá. 

Kam se starým oblečením

Přibližně v 60 % domácností se použité oblečení dále dědí, a to především pro domácí nošení či na domácí práce. Pouze každá osmá domácnost si předává oblečení i pro nošení na veřejnosti a více než polovina českých domácností daruje část svého nepotřebného oblečení charitě. Svou roli zde jistě hraje i osvěta a také dostupnost oranžových kontejnerů na sběr oblečení. 

Česko a Slovensko

Mezi šatníky Čechů a Slováků je značný rozdíl a Slováci také za oblečení vydávají více. Zatímco 59 % Slovenek vydá za podprsenky v přepočtu více než 500 Kč, 
v Česku je to pouze 37 % respondentek. Největší rozdíl je pak v dámských ponožkách, ze které měsíčně utratí aspoň 100 Kč 79 % Slovenek ale pouze 21 % Češek. 
500–1000 Kč za spontánní nákup oblečení je ochotno vydat zhruba 27 % Čechů 
a 33 % Slováků. Spontánní nákup v hodnotě 1000–1500 Kč pak uskuteční už jen 
6 % Čechů a 27 % Slováků. Za vyššími výdaji na oblečení na Slovensku však stojí spíše dražší kusy, než výrazně větší množství.
Ženy z obou zemí si ročně koupí shodně 5 svršků, 3 kalhoty a 2 kabelky. Obecně však mají české ženy více svršků, Slovenky zase mají v průměru více kabelek a bot na podpatku, které nosí častěji i ve chvílích, kdy je české ženy nenosí vůbec nebo s nimi váhají. Například na narozeninovou oslavu u tchána by si vzalo podpatky 32 % Slovenek ale pouze 17 % Češek.

Demokratizace módy
Posláním ZOOTu je bourat zažité vzorce a takzvaně demokratizovat módu, tedy přinášet na módní trh novou dávku inspirace, nové značky a radost z módy jako výrazu společenské pestrosti a aktivního přístupu k životu a světu kolem nás. 
A právě pokroky v tomto snažení bude Fashion report pravidelně odrážet.

www.fashionreport.cz
O ZOOT.cz
ZOOT.cz je největší český online obchod s módou a designem, nabízející přes 250 značek módy a home designu. ZOOT.cz demokratizuje módu v Čechách a na Slovensku, přináší svěží, neokoukané značky, které jsou v zahraničí populární.

Více než 120 000 položek skladem, 32 zkušebních kabinek a jedinečný koncept „Objednám, vyzkouším, co mi není neplatím“, umožňuje objednané zboží vyzkoušet v celkem osmi “Výdejnách radosti“ po celé České republice a jedné „Výdajni radosti“ na Slovensku.  A nic neplatíte předem.  

Zlomový rok 2014 dovedl ZOOT.cz k čistému obratu zhruba 200 mil. korun, což je stoprocentní nárůst oproti roku 2013.

ZOOT.cz má vlastní značku ZOOT Originál a ZOOT Lokál, na které spolupracuje s lokálními designéry a  rozvíjí projekt DOBROčinný projekt, jehož základní myšlenkou je pomáhat neziskovým organizacím.

O PERFECT CROWD

Perfect Crowd je výzkumná agentura složená z výzkumníků, sociologů a strategických planerů. Měříme, hledáme skutečné vhledy a nové nápady. Disponujeme vlastním řízeným panelem respondentů (Perfect Crowd panel) a interaktivním dotazovacím nástrojem Kvalikvant.
Vedle spolutvorby, kreativního crowdsourcingu a marketingového výzkumu zajišťujeme výzkumnou část řady úspěšných dlouhodobých projektů mapujících vybraná společenská témata, jako je mapování života českých milionářů Wealth Report nebo dětský svět dětskýma očima v rámci projektu Kid Map.
Jan Schmid vede v Perfect Crowd kvantitativní výzkum a s výzkumem trhu má již přes 10 let zkušeností. Zaměřuje se na sociální sítě a jejich využití pro systematický marketingový výzkum.
Kontakt pro média:

Andrea Burgerová

e-mail: andrea.burgerova@zoot.cz

tel. 773 658 446
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